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Estimados suscriptores de la serie Perspectivas,

Nos complace anunciar que la encuesta del Barometro de las Américas de 2012 esta ya completa. La
ronda de 2012 cubre 26 paises y contiene mds de 40,000 entrevistas. Nuestros investigadores estan
ocupados analizando los datos para los proximos informes de la serie Perspectivas. Para poder dedicar
todo nuestro tiempo a esa gran tarea, hemos decidido no publicar mas informes con la base de datos de
2010. Tan pronto como tengamos hallazgos interesantes para publicar, reanudaremos la serie, con
suerte a finales del otofio, pero no mas tarde de principios de 2013.

Los datos de la ronda de 2012 del Barometro de las Américas estaran disponibles en nuestra pagina de
internet en diciembre de 2012.

Como nueva politica, que empezara el 1 de diciembre de 2012, LAPOP otorgara a todo el mundo acceso
no restringido a las encuestas del Barometro de las Américas (2004, 2006, 2008, 2010, y 2012; un total
de 113 bases de datos). Esta politica es posible gracias al generoso apoyo de la Fundacién Tinker y a
otros donantes fundamentales del proyecto del Bardmetro de las Américas.

Los subscriptores, ademas, tendrdn acceso a bases de datos fusionadas de multiples afios y a una base
con todos los paises y todos los afios del Bardmetro de las Américas. Los subscriptores también tendran
acceso a los archivos ado generados por LAPOP y a nuestro apoyo técnico.

Pueden encontrar mas informacidn en nuestra pagina de internet:
http://www.vanderbilt.edu/lapop/free-access.php

Gracias por su interés en la serie Perspectivas y en el Barometro de las Américas de LAPOP. Esperamos
con entusiasmo hacerles llegar nuevos informes con los datos de 2012 una vez que reanudemos la serie
Perspectivas. Para mas informacion sobre cémo subscribirse a los datos, por favor contacte a nuestra
Coordinadora de Suscripciones, Rubi Arana, rubi.e.arana@vanderbilt.edu.

Saludos cordiales,

Mitchell Seligson, Director de LAPOP
Elizabeth Zechmeister, Subdirectora de LAPOP




